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Kundenanalyse

Mit dem Zusatzmodul GeKo Kundenanalyse werten
Sie lhre Kundendaten noch einfacher aus
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Daten fur eine detaillierte Kundenanalyse
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Mit den Daten der GeKo Kundenanalyse kann im
Detail betrachtet werden, welchen Aufwand ein

Kunde erzeugt und ob die aktuelle Vorgehens- DetitorOptionen |
weise angemessen ist. Beispiel: Muss der Preis Jobe  [BIH  dahe [ 2008
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lungen am gleichen Tag an? Die Kundenanalyse Mirz. . ... VoG 3
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Soll eine Kundengruppe ausgewertet werden, so g e L
kann diese Uber Filter abgegrenzt werden. Voriehe eeisn =
Fur die Weiterverarbeitung kénnen die Daten per i SR OAE AR Lk -

Knopfdruck in Excel exportiert werden.
Filtereinstellungen zur Abgrenzung

Die Daten kénnen fur die wiederkehrende Analyse ¢ Kundendaten
per Stapel aufbereitet werden, z.B. wochentlich
oder monatlich - noch eleganter ist eine kom-

plette Integration. Das bedeutet, dass durch e
jeden Vorgang (Auftragserfassung, Rechnung, Excel akt. Debitar
Gutschrift etc.) automatisch die Analyse erweitert Excel alle Debitoren

wird und auf Knopfdruck immer aktuelle Zahlen
ohne Wartezeit fur die Aufbereitung der Daten im

K Integrierte Exportfunktion
System vorhanden sind.
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1 |Kundenergebnisrechnung
|2 | Nr. 1234567850
|3 |Auswertungsjahr 2007
4 |Auswertungspshr 2008
5
i
7 | Debitor Jahr Monat  Brutloumsate PG1 Bruttourmsatz Ware Gutschiift Ware Umsatz Nerto Ertrag  -Guischrift Predsdif
B |Fantassekunde 2007 Jarua 7.4561,10 6.659,13 1.028 57 563025 116954
9 |Fantassekunde 2007 Februar 437075 39144 208 44 3TSE0 B4 T
100 |Fantassekunde 2007 Miez 2765,10 247587 1320 23RS 58363

Exceltabelle mit exportierten Kundendaten
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